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FICHA MERCADO - PRODUCTO

| I. DATOS DEL REGISTRO DE LA FICHA

1.1. Nombre de la OCEX

OFICINA COMERCIAL DEL PERU EN BEWJING ‘ 1.2. Fecha | 01 de marzo de 2023

1.3. Elaborado por:

Nombres y apellidos Huiyue Jin (Laura)

Cargo Asistente comercial e inversion

| IIl. DATOS DEL MERCADO - PRODUCTO

2.1 Producto

Jugos de frutas

2.2 Nomenclatura arancelaria

(Ejem.; 0806.10)

Capitulo: 20.09. Jugos de frutas u otros frutos (incluso el mosto de uva) o de hortalizas,
sin fermentar y sin adicién de alcohol, incluso con adicién de azucar u otro edulcorante.
Dependiendo del fruto se debe analizar el detalle de la clasificacion arancelaria.

2.3 Denominacién o nombre
comercial en el pais de destino

Jugos de frutas (SR Gus zhi)

2.4 Requisitos de acceso al
mercado (aranceles, requisitos
sanitarios y fitosanitarios,
certificaciones, otros)

1. Contrato de venta, factura comercial, PL

2. Copia de Licencia de comercio de importadora.

3. Si en la etiqueta en chino ha mencionado algunos caracteres como “organico”, debe
presentar certificacion.

4. Certificado de Origen

5. Certificado de Embotellado.

6. Certificado de libre venta, versién original y traducida al chino.

7. Certificado sanitario.

8. Etiqueta original y versién traducida

9. Etiqueta de alimentos en chino (8 muestras)

10. Numero de registro de inspeccién y aduanas

11. Calificacién de venta de alcohol

12. Versidn electronica de la etiqueta original y traducida, en disco o0 USB
13.BL

14. Garantia de etiqueta con sello oficial

15. Declaracion de materiales de Embalaje de madera

2.5 Tendencias del mercado (no
incluir  estadisticas ~ de
comercio exterior)

En la actualidad el mercado tradicional de refrescos en China ha estado compuesto de
cuatro principales categorias, tales como: agua natural, bebidas gasificadas, jugos de frutas
y vegetales y bebidas a base de leche o té.

El mercado de agua embotellada en China es uno de los mas grandes del mundo. En la
categoria de aguas naturales, tenemos a la marca Nongfu Spring con el 26% de
participacion de mercado, su mayor competidor es C'estbon que posee 21.3% de cuota de
mercado en China; seguido de las marcas Ganten y Tingyi y muy por detras se encuentran
las marcas Ice Dew y Wahaha. Estas seis marcas concentran el mercado de agua
embotellada en China. En la categoria de bebidas gasificadas, la cual se encuentra en un
periodo de madurez y un consecuente lento crecimiento, podemos mencionar que debido
a la cada vez mayor preferencia del consumidor chino por bebidas saludables es posible
que la participacién de esta categoria continue disminuyendo, actualmente concentra
alrededor del 10% de participacion. Dentro de la categoria de jugos de frutas y vegetales,
se puede apreciar que ha venido manteniendo un crecimiento significativo debido al
incremento en la preferencia por bebidas saludables. Con respecto a las bebidas en base
até, las marcas que han liderado este mercado son Master Kong y Uni-president, los cuales
alcanzaron una participacion de 25.5% y 23.3% del mercado desde el 2019.

En los Ultimos afios debido a la bisqueda de la clase media por mejorar sus estandares de
vida y por una alimentacion saludable que contrarreste los efectos de la contaminacion y
los problemas en la calidad de los alimentos en China, existe un gran mercado potencial en
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esta categoria, la tendencia de consumo de jugos de frutas ha cambiado cade vez hacia
mas saludable en China. Teniendo en cuenta que existe una gran variedad de productos
de jugo de frutas, entre los cuales las importaciones de jugo de naranja representan la
mayor proporcién. Con una enorme escala de importacion de jugo de naranja, China se ha
convertido en el mayor importador de jugo de naranja del mundo. Mientras tanto, se estima
que las importaciones de jugos continlien creciendo en los préximos afios, los cambios en
el consumo estan fomentando una creciente demanda de los jugos NFC, de mayor calidad,
valor nutricional y precio.

Sin embargo, durante el periodo del COVID-19, ha habido una creciente conciencia entre
las personas, se ha incrementado la demanda de refuerzo de lainmunidad a través de jugos
listos para beber. Se anticipa que las proteinas, vitaminas y otros ingredientes esenciales
en los jugos de frutas creceran sustancialmente durante los préximos afios, con el aumento
de la conciencia. Los consumidores chinos se inclinan mayoritariamente por las vitaminas
y minerales, asi optan encarecidamente por los jugos prensados en frio. Como resultado,
la demanda de jugo de naranjalcitricos se dispard, impulsando el crecimiento sin
precedentes de la categoria. Asimismo, los super alimentos como los arandanos, los
aguacates y las cerezas se mezclan con cereales y proteinas para satisfacer la tendencia
de reemplazo de comidas.

2.6

Estacionalidad de la
produccion local

En la actualidad casi la totalidad de las marcas de bebidas en el mercado de refrescos se
producen al interior de China. Las empresas y marcas locales operan sus propias fabricas
al interior del territorio chino, mientras que las empresas de capitales extranjeros han
ingresado al mercado a través de asociaciones con empresas locales y han instalado sus
operaciones para abastecer con mayor flexibilidad a este mercado. Con lo que el
abastecimiento de la produccion local esta presente durante todo el afio.

ENE | FEB | MAR | ABR | MAY | JUN | JUL | AGO | SEP | OCT
¥M ¥ ¥ M | M M M| M| M [H

NOV | DIC

2.7

Principales puntos de ingreso
del producto al mercado
(puertos ylo aeropuertos)

200990 volumen de ingreso 2022

Shanghai: 32,550,969 USD

Guangdong: 4,285,051 USD

Beijing: 2,479,300 USD

Zhejiang: 2,083,519 USD

Tianjin: 901,282 USD

(Nota: debido al cambio de la estadistica de la Administracion General de Aduanas de la Republica
Popular China, los datos anteriores son datos estad1 sticos seguin el destino de registro)

2.8

Descripcion de la cadena de
distribucion y comercializacion
del producto en el mercado
(identificar los principales
actores en cada eslabon de la
cadena)

- Tiendas en linea, desde el 2012 la compra de productos en linea se ha convertido en parte
de la rutina de los consumidores chinos, especificamente el desarrollo del canal online y
020 (offline to online) ha demostrado un destacable crecimiento en los ultimos afios. A raiz
de la pandemia de la COVID-19, los habitos de compra online se han hecho mas patentes
y son muchos los consumidores chinos que emplean estos canales de forma habitual para
abastecerse de productos de alimentacion. Si bien historicamente las ciudades de mayor
venta de alimentos importados a través de este canal han sido Beijing y Shanghai, cada
vez més ciudades alejadas de la costa estan incrementando su consumo debido a la mejora
de la conectividad y a la presencia de una demanda creciente. Los principales portales de
venta de productos en linea son: Taobao, Tmall, JD, TikTok Online mall, miniaplicacién de
WeChat y entre otros.

- Tiendas especializadas y Boutiques, este canal atrae principalmente residentes
extranjeros en areas especificas. En estas tiendas la proporcién de productos importados
se encuentra entre un 50 y 80%. Este canal se utiliza como punto de entrada para productos
de alta gama y especializados antes de extender su venta hacia supermercados. Estas
empresas también se encargan de las operaciones de importacion y distribucion, asistiendo
también a los exportadores en temas de etiquetado y registro de productos.
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- Mayoristas de la industria de hoteles y restaurantes, es un canal de venta importante para
la categoria de alimentos importados. Una de las principales tiendas de abastecimiento de
pequefios y medianos restaurantes es la cadena Metro, el cual posee una de las mas
variadas selecciones de productos importados entre las tiendas internacionales.

2.9 Criterios de los actores claves
de los canales de distribucion
y comercializacion para la
seleccion de proveedores (en
orden de importancia)

- Cumplir la promesa del producto, se refiere a que el producto tiene que atender una
necesidad especifica, que puede ser nutricion o energia, y sustentar claramente cuales son
los insumos que cumplen dicha promesa y cémo lo logran cumplir.

- El sabor del producto, si bien es una cualidad que puede ser relegada por el atributo
nutritivo del producto, no deja de ser importante al momento de decidir la compra. El sabor
del producto debe ser aceptado por el consumidor chino, por ejemplo, en términos de
niveles de azucar o de acidez.

- Homogeneidad, se espera que los diferentes lotes de produccién del producto mantengan
homogeneidad en cuanto a sabor y calidad. Este ha sido uno de las preocupaciones que
ha limitado el crecimiento de las marcas en esta categoria.

- Vigencia del producto, se espera que el producto pueda tener una fecha de vigencia de
por lo menos un afio desde su fecha de elaboracién, dado que el tiempo de transporte hasta
China y la distribucién del producto hacia los puntos de venta puede requerir de varios
meses.

- Seguridad de un abastecimiento permanente y de calidad, se debe garantizar al cliente un
abastecimiento continuo de los productos y una dptima entrega de los productos hacia sus
almacenes.

- La presentacion debe ser vistosa y colorida y el empaque préactico y funcional, ambos
adaptados a las preferencias del consumidor chino.

2.10 Presencia de la oferta peruana
en el mercado (temporadas,
puntos de venta)

No hay presencia de la oferta peruana en el mercado.

2.11 Actividades de  promocion
idéneas para promover el
producto

- Realizar actividades de promocién y prueba de producto con representantes de empresas
importadoras, cadenas de supermercados o tiendas especializadas.

- Organizar actividades de prueba de productos dentro de los eventos internos de los
gimnasios o en eventos deportivos, con la finalidad de presentar el producto y sus beneficios
hacia un consumidor de alto poder adquisitivo y en la busqueda de productos saludables.
- Visibilidad en redes sociales como Weibo a través del contacto con Bloggers de Salud y
Nutricion, con quienes se puede realizar convenios para la mencion o el auspicio de los
productos.

- Influencer Marketing, KOL (wechat, Weibo, Xiaohongshu), Livestream marketing, etc.
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PRECIOS DE REFERENCIA EN LOS DIFERENTES CANALES SEGUN ORIGEN DEL PRODUCTO
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Punto de venta Unidad Precio 1* Precio 2* Precio 3* Origen del ':2:::;: Cara;c;trenr‘lastl;zas ° Foto
(Caja, Kg., otro) | (US$ por unidad) | (US$ por unidad) | (US$ por unidad) | producto informacién presentacion
Tmall: )
https://detail.tmall.com Jugo de uvas de origen
fitem.htm?abbucket=1 . .
48id=6682447601058 caja 067 USD/238ML | 0.70 USD/238ML | 0.49 USD/23gmL | Coreadel | 01demarzo | importado, no contiene
_ B Sur de 2023 aditivos, con pulba
ns=1&skuld=4815877 natural
169553&spm=a230r.1
.14.13.2e2f790aAcx1
D3
JD: Jugo de frutas E’Eﬁii‘?ﬁ
< 01 de marzo tropicales de origen narwR
https://item.jd.com/10 botella 3.94 USDAL 2.36 USDAL 1.65 USDAL Espafia de 2023 importado, no contiene
046462094542 .html aditivos, tipo NFC.
JD:
Jugo de naranjas de
https://item.jd.com/43 01 de marzo origen importado, no
42635.html#crumb- botella 2.15 USD/1ML 1.43 USD/ML 1.01 USD/1L Tailandia de 2023 contiene aditivos,
wrap garantia de seguridad

alimentaria
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peru
Jugo de naranjas de
JD: origen importado, no
. 01 de marzo contiene aditivos,
https:/fitemjd.com/10 botella 1.72 USD/1L 1.42 USD/1L 0.99 USD/ML Chipre de 2023 100% naranjas
0019749704 .html importadas de
Valencia
JD: Jugo de coco de origen
. . 01 de marzo | importado, no contiene
https:/fitem jd.com/10 caja 0.65 USD/330ML | 1.71 USD/330ML | 1.20 USD/330ML Malasia de 2023 aditivos, garanta de
050507418227 .html seguridad alimentaria
COCONUT WATER

Nota*: Tipo de cambio USD/RMB: Bank of China, Rev.01 de mar. de 2023
Precio 1: se refiere al precio de puntos de venta final
Precio 2: se refiere al precio de mercados mayoristas

Precio 3: se refiere al precio de distribuidores

* Incluir informacion en distintos puntos de la cadena (mercados mayoristas, distribuidores y puntos de venta final) y de diferentes paises de origen.
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